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Ingresos publicitarios en riesgo por segmento de participación
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Comparando una estrategia de muro de pago personalizada versus el estado actual del límite uniforme  
sobre todos los ámbitos de 5 artículos gratuitos al mes

THREE PAYWALL STRATEGIES



Cómo los Muros de Pago Inteligentes maximizan los ingresos totales digitales  |  Feb. 2020
TM

El acceso al contenido- Decidir qué contenido debería 
ser “metrado” (limitado), premium, gratuito y qué 
artículos deberían ser de cada categoría
El precio de la oferta- Se deberían ofrecer descuentos? 
Promociones de introducción? Se debería cambiar el 
período de la suscripción?
Por qué los usuarios se suscriben? - Por ejemplo 
en Filadelfia (EEUU) vimos que muchos usuarios se 
suscribieron justo después de que los Eagles (un 
equipo de fútbol americano) ganaron la Super Bowl 
(el campeonato de la NFL). Los usuarios necesitan una 
razón convincente para que se suscriban.
Qué producto se ofrece? - Impreso y digital, solo 
digital, solo boletines de noticias (gratuitos), pocas 
publicidades, sin publicidades, etc.
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